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Agenda

❑ Overview

❑ Business plan 2024-2028 (ABSTRACTS DI ESTREMA SINTESI)

❑ Piano di investimenti

❑ Andamento Settore Economico
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TERMSHEET CPL - PERCORSO DI ACCELERAZIONE
PRIMO MESE SECONDO MESE TERZO MESE II TRIMESTRE III TRIMESTRE  

IV TRIMESTRE

❑ Realizzazione TERMSHEET
      ERR – BPLAN MASTER

❑ «Finanza Ponte a supporto fasi 
«3-4-6» su banche ed altri 
intermediari finanziari cd: 
FINTECH IFIS FINTECH, OPYN,, MCC FAST, 

CREDIMI, ENEL X , OCTOBER, IGEA DIGITAL BANK

❑ Finanza scopi produttivi e supporto fase «5» con  Banche tradizionali con sede 
in Italia  

Roll-out

❑ SVILUPPO COMMERCIALE 
ACCELERA (INCLUDE GARE E APPALTI e MATCHING 

INTERNO TRA AZIENDE ACCELERATE)

Roll-out❑      CLUB INVESTITORI ACCELERA 

Roll-out

❑ PRIVATE EQUITY RESEARCH
❑ IGI INVESTIMENTI GROUP
❑ CRIPTOLENDING
❑ INNOVATECH

Roll-out

REDAZIONE Q1 – Q2 – Q3 – Annual Report1
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❑ Rinnovo attività con integrazione 
documentale

NO ACTION

2)bis



4

Overview

ITA.CA. SPA è attiva, da oltre 5 anni, nel settore di distribuzione carburanti e lubrificanti all’ingrosso. La ITA.CA. SPA 
compone una realtà imprenditoriale con 12 dipendenti diretti, impegnati quotidianamente nel servizio di distribuzione di 
carburante e commercio dei prodotti legati al settore Oil & Gas (oli lubrificanti, grassi industriali) con particolare focus alla 
transizione green.

L'azienda con sito web itacaspa.it, persegue la mission aziendale di consolidare il proprio core business attivo nella distribuzione 
e la commercializzazione all’ingrosso e al dettaglio di prodotti petroliferi, carburanti, combustibili per il riscaldamento e di 
lubrificanti per autotrazione. Inoltre, l'azienda già ha avviato la progressiva diversificazione di prodotti e servizi concentrando 
una parte della propria attività sulla distribuzione di combustibili da riscaldamento presso privati, aziende ospedaliere e PMI.

I punti di forza dell’azienda sono una corretta impostazione del marketing mix ed un organizzazione coerente alle attuali

caratteristiche.

Allo scopo di far evolvere l’azienda sotto i profili reddituali e dimensionali, la società ha pianificato un programma di

investimenti significativi finalizzati a migliorare il proprio posizionamento mediante gli interventi ipotizzati nel Business Plan 
che nel presente documento vengono indicati in maniera sintetica.
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TOP PLAYERS DEL MERCATOCONSISTENZA DEL MERCATO

VANTAGGIO COMPETITIVO VALORE DISTINTIVO 
<

• SARAS
• ERG
• GRUPPO API

Matrice del mercato di riferimento

• Attenzione alla transizione ecologica, ampliando le infrastrutture 
per i veicoli elettrici e introducendo prodotti green

• Utilizzo di tecnologie avanzate per migliorare l'efficienza e 
l'efficacia dei suoi servizi

• Strategie mirate per aumentare la base clienti e migliorare la 
fidelizzazione attraverso programmi di lealtà e servizi 
post-vendita avanzati

• Il consumo di petrolio nell'Unione Europea è stato di circa 10,80 
milioni di barili al giorno

• L'Unione Europea mostra n tasso di dipendenza dalle 
importazioni del 91,67%

• Il consumo finale di petrolio e prodotti petroliferi nell'UE ha 
raggiunto i 400,6 milioni di tonnellate

• Acquisizione di distributori di carburante in aree strategiche
• Diversificazione dell'offerta di servizi come la manutenzione di 

impianti di riscaldamento
• Personalizzare i servizi in base alle esigenze del cliente e fornire 

soluzioni di alta qualità
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 LE 7 P DEL MARKETING VALORE DEL CLIENTE 

� PRODOTTO Distribuzione e commercializzazione all’ingrosso e al dettaglio di prodotti petroliferi, carburanti, 
combustibili per il riscaldamento e di lubrificanti per autotrazione

� PREZZO Il prezzo è personalizzato e varia a seconda delle specifiche esigenze e requisiti della clientela

� PROCESSO Acquisto e distribuzione di prodotti petroliferi

� DISTRIBUZIONE L’azienda fornisce i sevizi/prodotti in tutta Italia

� ORGANIZZAZIONE L'azienda è una SPA con sede legale a Roma

� PERSONALE L'azienda ha 12 dipendenti diretti, impegnati quotidianamente nel servizio di distribuzione di carburante e 
commercio dei prodotti legati al settore Oil Gas

� COMUNICAZIONE Sito web

Struttura competitiva dell’azienda
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PRINCIPALI ASSI DI INTERVENTO  GESTIONALI 
–  MIGLIORAMENTO DELL’ENTERPRISE VALUE  - 
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Business Plan 2024-2028

ITA.CA. SPA
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Premessa (1)
Il presente documento, coerente al piano tattico già in implementazione, ipotizza un’ambizione dell’attuale gruppo imprenditoriale 
finalizzata a diventare leader nel settore di riferimento.

Vengono, in ogni caso, riportati i risultati dei nuovi assi di miglioramento individuati nonché la distribuzione di canali alternativi allo 
scopo di evidenziare da subito l’impatto operativo sulle revenues.

Il modello di sviluppo dei nuovi canali di business è in coerenza con il Piano industriale di sviluppo quinquennale in corso di 
elaborazione da parte del gruppo imprenditoriale e che potrebbe condurre alla seguente evoluzione di sintesi. 



11

Premessa (2)
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I risultati attesi (1)
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I risultati attesi (2)
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I risultati attesi (3)
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I risultati attesi (4)
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I risultati attesi (5)
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I risultati attesi (6)
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I risultati attesi (7)
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I risultati attesi (8)
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I risultati attesi (9)
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I risultati attesi (10)
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I risultati attesi (11)
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Piano di investimenti
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Piano di investimenti
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Piano di investimenti
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Piano di investimenti



28

Piano di investimenti
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Andamento Settore Economico (1)
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Andamento Settore Economico (2)
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Andamento Settore Economico
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Andamento Settore Economico
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Andamento Settore Economico
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Andamento Settore Economico
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Enterprise Value ricalcolato con azione di ACCELERAHUB 



Documento a cura di:

direzione@accelerahub.com

+39 06 86356407

FOLLOW


