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❑ Business plan 2024-2028 (ABSTRACTS DI ESTREMA SINTESI)

❑ Piano di investimenti

❑ Andamento Settore Economico
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TERMSHEET CPL - PERCORSO DI ACCELERAZIONE
PRIMO MESE SECONDO MESE TERZO MESE II TRIMESTRE III TRIMESTRE  

IV TRIMESTRE

❑ Realizzazione TERMSHEET
      ERR – BPLAN MASTER

❑ «Finanza Ponte a supporto fasi 
«3-4-6» su banche ed altri 
intermediari finanziari cd: 
FINTECH IFIS FINTECH, OPYN,, MCC FAST, 

CREDIMI, ENEL X , OCTOBER, IGEA DIGITAL BANK

❑ Finanza scopi produttivi e supporto fase «5» con  Banche tradizionali con sede 
in Italia  

Roll-out

❑ SVILUPPO COMMERCIALE 
ACCELERA (INCLUDE GARE E APPALTI e MATCHING 

INTERNO TRA AZIENDE ACCELERATE)

Roll-out❑      CLUB INVESTITORI ACCELERA 

Roll-out

❑ PRIVATE EQUITY RESEARCH
❑ IGI INVESTIMENTI GROUP
❑ CRIPTOLENDING
❑ INNOVATECH

Roll-out

REDAZIONE Q1 – Q2 – Q3 – Annual Report1
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❑ Rinnovo attività con integrazione 
documentale

NO ACTION

2)bis
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Overview

M’AMMÌ SpA è una società, fondata nel 2022, e attiva nel settore della produzione, distribuzione e noleggio di auto e veicoli 
alimentati ad energia elettrica.

M’AMMÌ, con sito www.mammimammi.com, persegue la mission di diventare il top player nazionale ed internazionale del

settore dei veicoli elettrici alimentati ad energia solare, rifiuti urbani, energia alternativa e fonti rinnovabili.

I punti di forza dell’azienda sono una corretta impostazione del marketing mix ed un organizzazione coerente alle attuali

caratteristiche.

Allo scopo di far evolvere l’azienda sotto i profili reddituali e dimensionali, M’AMMI ha pianificato un programma di

investimenti significativi finalizzati a migliorare il proprio posizionamento mediante gli interventi ipotizzati nel Business Plan in 
corso di elaborazione e stabilizzazione che nel presente documento vengono indicati in maniera sintetica.
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TOP PLAYERS DEL MERCATOCONSISTENZA DEL MERCATO

VANTAGGIO COMPETITIVO VALORE DISTINTIVO 
<

• LEASYS
• LINK & CO
• ARVAL

Matrice del mercato di riferimento

• Offrire prodotti altamente personalizzabili per rispondere alle 
specifiche esigenze della clientela

• Capacità di offrire prodotti o servizi a un costo inferiore o con 
una maggiore efficienza rispetto ai concorrenti

• Pratiche sostenibili e ecologiche per attrarre una clientela sempre 
più attenta all'impatto ambientale

• L'industria delle vetture elettriche potrebbe raggiungere un 
valore di mercato pari a 855 miliardi di dollari entro il 2028

• Le vendite globali di veicoli Bev e Pheb nel 2023 sono 
aumentate del 31%

• Nel 2030 in Italia una macchina su sette sarà elettrica e le nuove 
immatricolazioni saranno più della metà del totale (55%)

• Servizi di mobilità sostenibile che rispondono alle crescenti 
esigenze ecologiche dei consumatori

• Vasta gamma di veicoli, coprendo tutte le possibili esigenze di 
mobilità dei clienti, sia per brevi che per lunghi periodi di 
noleggio

• Continua innovazione tecnica con l'obiettivo di introdurre 
costantemente nuove tecnologie e migliorare i processi esistenti
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 LE 7 P DEL MARKETING VALORE DEL CLIENTE 

� PRODOTTO Quadricicli e auto elettriche alimentati ad energia elettrica

� PREZZO Varia a secondo delle tipologia di servizio/prodotto offerto

� PROCESSO Produzione e distribuzione di veicoli alimentati ad energia elettrica da collocare sul mercato con la formula 
del noleggio a medio-lungo termine.

� DISTRIBUZIONE L'azienda opera su tutto il territorio nazionale con l'obiettivo di espandere la propria operatività sul mercato 
UE

� ORGANIZZAZIONE La società ha sede legale a Roma (RM)

� PERSONALE Composto da persone altamente qualificate nel proprio settore di riferimento

� COMUNICAZIONE Sitoweb; Social Network (Linkedin; Facebook, Instagram)

Struttura competitiva dell’azienda
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PRINCIPALI ASSI DI INTERVENTO  GESTIONALI 
–  MIGLIORAMENTO DELL’ENTERPRISE VALUE  - 
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Business Plan 2024-2028

M'AMMÌ SpA
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Premessa (1)
Il presente documento, coerente al piano tattico già in implementazione, ipotizza un’ambizione dell’attuale gruppo imprenditoriale 
finalizzata a diventare leader nel settore di riferimento.

Vengono, in ogni caso, riportati i risultati dei nuovi assi di miglioramento individuati nonché la distribuzione di canali alternativi allo 
scopo di evidenziare da subito l’impatto operativo sulle revenues.

Il modello di sviluppo dei nuovi canali di business è in coerenza con il Piano industriale di sviluppo quinquennale in corso di 
elaborazione da parte del gruppo imprenditoriale e che potrebbe condurre alla seguente evoluzione di sintesi. 
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Premessa (2)
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I risultati attesi (1)
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I risultati attesi (2)
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I risultati attesi (3)
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I risultati attesi (4)
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I risultati attesi (5)
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I risultati attesi (6)
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I risultati attesi (7)
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I risultati attesi (8)
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I risultati attesi (9)
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I risultati attesi (10)
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I risultati attesi (11)
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Piano di investimenti
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Piano di investimenti
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Piano di investimenti
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Piano di investimenti
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Piano di investimenti
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Andamento Settore Economico (1)
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Andamento Settore Economico (2)
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Andamento Settore Economico
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Andamento Settore Economico
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Andamento Settore Economico
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Andamento Settore Economico



36

Enterprise Value ricalcolato con azione di ACCELERAHUB 



Documento a cura di:

direzione@accelerahub.com

+39 06 86356407

FOLLOW


